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Répartition des autorisations délivréees en CDAC/CNAC a I'échelle d’Aix-Marseille
Provence Métropole entre 2010 et 2021 par typologie d’activités

SDUC sur AMP 2018:

- 1000 grandes et moyennes surfaces, soit
1,5M m?

- 770m2/1000 habitants, 10 % supérieur a la
moyenne nationale « Alimentae

- 500 000m2 autorisés en CDAC entre 2010 9% " Fauipement de a personne
et 2021, 2* la moyenne des grandes e
métropoles

-10,5 Mds de CA dont 60 % en alimentaire
pour un potentiel de dépenses des
ménages de 10,8 Mds d’euros.

Culture, loisirs

Automobile

40%

= Ensemble commercial

Source : Préfecture Bouches du Rhéne
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1. Rappel des enjeux de I'urbanisme commercial

SDUC sur AMP 2018:

-Taux d'évasion tres faible, hors commerce en ligne (10 % hors alimentaire).
E-commerce : passage de 8 % en 2018 a 15 % en 2021.
-> parc surdimensionné

Perspectives de développement des achats en ligne pour les ménages d’Aix-
Marseille-Provence-Métropole dans les années a venir

.%

2% 0% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%  100%

Autant d'achats sur Intemet = Plus d'achats sur Intemet Moins d’achats sur Internet

Source : Enquéte consommation des ménages - 2018

Direction départementale des territoires et de la mer
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SDUC AMP 2018 a LaProvence.

jos:

EC MAVILLE v/ REGION ICIPALES 2026 ECONOMIE  FAITS DIVES OM SPORTS CULTURE LOISIRS & TRADITIONS JEUX-CONCOURS

L'avenir du Géant Casino de Plan-de-Campagne séme

Sur I'alimentaire : fin du gigantisme au profit des
formats intermédiaires et de proximité, des drive.

Hors alimentaire : fin des création ex-nihilo en
requalifiant les zones existantes

- faible potentiel de développement : 50 000m2

a horizon 2026 / 16 % de vacance en moyenne

. Intermarché (ex-Géant) Plan de Campagne
dans les centre-villes ferme ses portes et laisse un grand point
d’interrogation

par Christina Nils - 26 avril 2025 at 08h40 (Updated on 27 avril 2025 at 08h02,

le trouble chez les commercants

a=s La Marseillaise

NOS TERRITOIRES BOUCHESDURHONE VAR VAUCLUSE HERAULT  GARD

LIntermarché de Plan-de-Campagne va
fermer

A peine un an aprés leur reprise, le groupe Intermarché a annoncé ce jeudi fermer 30
ex-Casino qui emploient 680 salariés a travers la France. Parmi eux, I'ancien Géant

Direction départementale des territoires et de lang
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2. Etude CEREMA sur les déplacements liés aux péles commerciaux

Etude sur les déplacements liés aux pbles commerciaux réalisée en 2017 par
le Cerema sur la base des données de I'Enquéte Ménages Déplacements des
Bouches-du-Rhéne 2008-2009

Nouvelle enquéte mobilité en 2020 (EMC2 de la Métropole Aix-Marseille
Provence)

Des enquétes ont été réalisées sur les déplacements du week-end en 2020,
contrairement en 2009

Plusieurs pbles commerciaux majeurs ont vu le jour entre 2009 et 2020
(Terrasses du Port, Prado Shopping sur Marseille ou le Village des Marques a
Miramas)

Baisse de la mobilité pour le motif achat entre 2009 et 2020

Direction départementale des territoires et de la mer
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Typologie des poles commerciaux identifiés par I'EMC2 de 2020
45 poles commerciaux
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Déplacements :
moins loin,
plus rapides.

Temps de
présence plus
court.

Direction départementale

Evolution des déplacements d'achat vers les péles commerciaux entre 2009 et 2020
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Répartition des déplacements a destination du péle commercial
de Plan de Campagne selon la zone de résidence - jour moyen semaine

[ ] Aucun
[] Moins de 1%
[ 1De1a2%
[ 1De2as5%
[ 1 Deb6a10%

[ De 11 a 20%
<3

I De 21 3 40% o ‘ .

o o i N Déplacements

Direction dépal [l De 41 2 60% ‘§ EH/A3 600
3 0/ Achats

-De6'1880‘o Cerema ® o

I Supérieur a 80%

Sources : IGN BDCarto-Enquéte Mobilité Certifiée Cerema Aix-Marseille Métropole 2020- Conception :CEREMA/DTerMed/DMOB/EST/Sitnica Goran
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Répartition des déplacements a destination du péle commercial
de Plan de Campagne selon la zone de résidence - samedi

[ ] Aucun
[ ] Moins de 1%
[ IDel1a2%
[ IDe2a5%
[ 1 De6al0%
[ De 11 & 20%

[ De 21 4 40%
Direction dépar Bl De 41 4 60%
[ De 61 3 80%
I Supérieur a 80%

Cerema

Sources : IGN BDCarto-Enquéte Mobilité Certifiée Cerema Aix-Marseille Métropole 2020-- Conception :CEREMA/DTerMed/DMOB/EST/Sitnica Goran
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Répartition des déplacements a destination du péle commercial
de Plan de Campagne selon la zone de résidence - dimanche

[ ] Aucun
[ ] Moins de 1%
[ IDel1a2%
[ IDe2a5%
[ 1 De6al0%
[ De 11 & 20%

[ De 21 4 40%
Direction dépar Bl De 41 4 60%
[ De 61 3 80%
I Supérieur a 80%

Cerema

Sources : IGN BDCarto-Enquéte Mobilité Certifiée Cerema Aix-Marseille Métropole 2020-- Conception :CEREMA/DTerMed/DMOB/EST/Sitnica Goran
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